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Profesional audiovisual con  experiencia en
postproduccion, composicion digital (compositing),
efectos visuales (VFX), motion graphics y gestion de
flujos de trabajo de contenido multimedia.

Especializado en la creacion de piezas visuales de
alta calidad para television, publicidad y plataformas
digitales, combinando creatividad, precision técnica
y atencion al detalle.

Experiencia en integracion de efectos visuales y
resolucion de desafios complejos de
postproduccion. Apasionado por transformar ideas
en resultados visuales impactantes, aportando
soluciones eficientes que cumplen con los mas altos
estandares de calidad.

Reconocido por su capacidad de adaptacion,
compromiso con la excelencia y enfoque orientado
a resultados que superan las expectativas de
clientes y equipos de produccion.




RESULTADO DE
APRENDIZAJE:

Aprender a usar la herramienta de
edicion de CapCut y sus funciones.

Dominar los cortes dinamicos vy la
adicion de subtitulos o efectos para
evitar que el usuario deslice el dedo vy
abandone el video.

Entender como  funcionan  las
plataformas y adaptar la edicion para
maximizar meétricas como  |as
visualizaciones vy el tiempo de
reproduccion.

METODOLOGIA:

Este curso se desarrollara bajo
una mMmetodologia practica con
el enfoque de aprender
haciendo, el estudiante recibe
un 30 % de informacion tedrica
y el 70 % se realizan practicas
que permiten gue el contenido
impartido sea verdaderamente
aplicado.



CONTENIDO
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MODULOT

MENTALIDAD VISUAL

Objetivo: Entender la importancia de vender
sensaciones, no grabar productos. El estudiante
debera comprender que un reel exitoso no depende
solamente de mostrar un producto/servicio, sino de
crear una sensacion, una emocion y una percepcion
visual alrededor de la marca.

Temas:
« Porquée algunos reels proyectan mas

valor.

La emocion vende mas gque el producto.

Qué hace memorable a una marca (Los codigos
visuales de una marca de alto valor).

El Hook visual, texto, sonido.

Los primeros 3 segundos deciden TODO.

MODULO 2

MOVIMIENTO DE CAMARA

Objetivo: Que el estudiante comprenda
que el movimiento de camara no es
solamente “mover el celular”, sino una
herramienta emocional y narrativa capaz
de cambiar completamente como se
percibe una marca o producto.

Temas:
Handheld cinematic

Push in

Pull back

Reveal shots

Camara lenta

Movimiento con intencion.

Ejercicio Practico.




CONTENIDO
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MODULO 3 MODULO 4

EDICION CINEMATOGRAFICA EDICION CINEMATOGRAFICA

Objetivo: Editar no es solamente Ejercicio: Cortando al beat
cortar clips, sino construir emociones,
ritmo y percepcion visual. Objetivo:

Aprender sincronizacion
Temas. visual.

Ritmo

Dinamica:

Editar un reel haciendo
Cortes al beat cortes:

Speed ramps * Enkicks

Pacing

Transiciones invisibles * Snhares

Motion blur « Drops

700MS. e Cambios musicales.




CONTENIDO
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MODULO 5

EDICION CINEMATOGRAFICA

Ejercicio:
Reel de alto valor sin transiciones
exageradas

Objetivo:

Entender que el ritmo importa mas
que los efectos.

Dinamica:

Editar un reel: usando Unicamente
cortes limpios movimientos
naturales speed ramps suaves.

MODULO 6

EDICION CINEMATOGRAFICA

Ejercicio:

Recreando un comercial
Objetivo:

Estudiar edicion profesional.

Dindmica:

Analizar un comercial real: Nike
Apple perfume automotriz. Y
recrear. ritmo velocidad cortes
pacing.
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MODULO 7

SOUND DESIGN

Objetivo: Comprender que el sonido no
es un complemento del video: el sonido

es parte de la experiencia.

Un reel

puede verse bien visualmente, pero sin
buen audio: se siente vacio.

Temas:

Qué es el sound Design

Tipos de sonidos cinematograficos

El audio también cuenta una historia
Sincronizacion con la edicion

Capas de sonido

El silencio tambiéen es una
herramienta

MODULO 8

COLOR GRADING

Objetivo: Comprender que el color no es
solamente “hacer que el video se vea bonito”,
sino una herramienta  emocional vy
cinematografica capaz de cambiar
completamente la percepcion de una marca.

Temas:
e El color transmite emociones
e Diferencia entre Color Correction y Color
Grading
contraste
tonos cinematic
LUTs
look premium
coOmo evitar colores que no son
recomendados.
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MODULO9

COMO VENDER MAS CON REELS

Objetivo: Entender la importancia
de vender sensaciones, no grabar
productos. reels gue convierten.

Temas:.
Branding

ldentidad visual
Storytelling corto
Como verse profesional aunque

seas pequeno negocio

MODULO 10

PROYECTO

FINAL



¢AQUIEN VA DIRIGIDO?

Creadores de contenido

Estudiantes de Marketing Digital
O Egresados de
Marketing/Comunicacion/Disefo
Crafico.

Emprendedores

Marcas Personales

C$4,000.00

MENSUAL.




REQUISITOS DE
INSCRIPCION:

MODALIDAD Mayor de 16 anos.

Copia de cedula de identidad a
- Duracién: 10 encuentros

- Dia: Sabados

ambas caras.
Copia de diploma de bachiller. -

Foto tamano carnet.

- Horarios: .00 pm a 5:00 pm

Dispositivo: Un teléefono inteligente

(smartphone) moderno.
Aplicaciones instaladas: Tener

Instalada la app de edicion CapCut

epro.
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AAODALIDADES

DE PAGO

CUENTAS Efectivo
BANCARIAS

Cheque a nombre de:
SERENDIPIA S.A

« Cuenta BANPRO Transferencias Bancarias
Cordobas: 10010700010890 R POS

Dolares: 10010710005667

Ambas a nombre de SERENDIPIA, S.A




PARA MATRICULAS Y RESERVACION
DE CUPOS ESCRIBIR O LLAMAR A:

@ CORREO:

escuelacreativa@nicaraguadisena.com

AN

D PAGINA WEB:

escuelacreativa.nicaraguadisena.com

\\. © TELEFONO:

8206 - 0366
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